Capitolul 3 - BRAND PERSONAL SI IMAGINE PROF.

Imaginea profesionala este prima impresie pe
care o transmiti, iar brandingul personal este modul
In care oamenii te percep si isi amintesc de tine.

In industria beauty, ele sunt cheia pentru a te
diferentia si a atrage clientele potrivite.

In acest capitol, vei invata sa-ti definesti
identitatea ca nail artist, sa creezi un brand coerent
si sa 1iti construiesti o prezenta profesionala - atat
offline, cat si online.



3.1. Identitatea ta ca nail artist

Intr-o piata plina de tehniciene talentate, diferenta o face
personalitatea ta, valorile si energia pe care le transmiti.

Brandul tau personal incepe cu autenticitatea — felul in care te
prezinti, vorbesti, lucrezi si comunici.

In loc sa copiezi alti nail artisti, pune accent pe stilul tau: ce te
inspira, ce fel de cliente iti doresti si ce tip de experienta vrei sa le
oferi.

Exercitiu:

Scrie un paragraf scurt care raspunde la intrebarile:

Ce te motiveaza In meseria asta?

Cum vrei sa se simta clientele tale cand pleaca de la tine?

Ce cuvant ti-ar placea sa te defineasca (ex: eleganta, inovatoare,
rafinata, calda, rebela etc.)?

Tema:

Realizeaza o mini-prezentare personala (2-3 fraze) care te descrie
profesional si care ar putea fi folosita pe profilul tau de Instagram sau
N bio.



3.2. Branding vizual si estetica

Scop: sa creezi o imagine coerenta care reflecta identitatea ta profesionala.

Brandingul vizual este ceea ce face brandul tau recunoscut.

Culorile, fonturile, stilul fotografiilor, decorul salonului si modul in care
editezi imaginile trebuie sa spuna aceeasi poveste.

Alege o paleta cromatica ce te reprezinta: pastelata, luxoasa, minimalista
sau energica — orice transmite esenta ta.

Consistenta este esentiala: daca logo-ul e elegant si feminin, dar postarile %s
sunt haotice, mesajul devine confuz. {f 1%
Inspira-te din brandurile mari, dar adapteaza totul la stilul tau si la ceea ce > *rj |

simti autentic.

Exercitiu:

Creeaza un moodboard (in Canva sau Pinterest) cu:

3 culori principale care te reprezinta

2 fonturi potrivite

imagini, texturi sau detalii care transmit energia brandului tau

Tema:
Fa o postare pe Instagram (sau un Story) care sa reflecte noul tau stil vizual si
observa reactia publiculul.




3.3. Prezenta ta online

Online-ul este cartea ta de vizita digitala.
Un profil ingrijit, coerent si autentic inspira incredere si atrage
clientele potrivite.
Creeaza continut care arata nu doar rezultatele, ci si procesul: cum
lucrezi, ce produse folosesti, cum interactionezi cu cliente.
Storytelling-ul te ajuta sa construiesti o legatura emotionala:
povesteste despre parcursul tau, provocarile tale, valorile tale.
Nu te teme sa apari tu insati — oamenii nu se conecteaza doar cu
manichiurile tale, ci cu persoana din spatele lor.

Exercitiu:

Analizeaza profilul tau actual de Instagram. Raspunde sincer:

Ce transmite prima impresie?

Postarile reflecta stilul tau si valorile brandului?

Poate cineva sa-si dea seama din primele 3 postari cine esti si ce oferi?

Tema:
Alege 3 postari vechi si rescrie descrierile lor in stilul brandului tau
actual.




3.4. Experienta clientei ca parte din brand

brandul nu inseamna doar logo si culori, ci intreaga experienta pe care o oferi.

Fiecare detaliu din interactiunea cu o clienta conteaza: tonul mesajelor,
atmosfera din salon, modul in care o primesti, felul in care te prezinti.

Brandul tau traieste prin emotia pe care o lasi.

Experienta clientei trebuie sa fie constanta, indiferent de zi, dispozitie sau volum
de lucru.

Micile gesturi (o cafea, un compliment, o atentie de sarbatori) construiesc
loialitate si diferentiere.

O clienta multumita devine cel mai puternic instrument de promovare organica.

Exercitiu:
Noteaza toate etapele prin care trece o clienta de la programare la plecare.
Gaseste 2-3 puncte unde poti imbunatati experienta ei.

Tema:

Creeaza o ,semnatura de brand” in experienta ta — un detaliu in care esti foarte
buna si evidentiaza-l (de exemplu: felul in care faci cuticula perfecte, ovalul de salon,
curba perfecta etc.).




3.5. Instrumente de promovare si aplicatii care te ajuta

In branding si comunicare online, nu trebuie sa faci totul
manual.

Exista aplicatii care te ajuta sa planifici, editezi, postezi si
analizezi rezultatele.

Alegerea instrumentelor potrivite te ajuta sa ai o prezenta
constanta fara stres si sa pastrezi calitatea continutului vizual.

Aplicatii pentru editare foto si video
Canva - pentru postari, story-uri, logo-uri, highlight covers,
prezentari.
CapCut / InShot - pentru editarea rapida a videoclipurilor de
unghii (timelapse, before-after, clipuri estetice).
Lightroom Mobile - pentru ajustarea culorilor si
luminozitatii intr-un stil uniform.
Snapseed - pentru retusuri fine ale fotogratfiilor.



Aplicatii pentru planificare si organizare

Planoly / Later - pentru programarea postarilor si
previzualizarea feedului.

Saloongo.com - colaborari si planificari lunare.
Google Calendar / Asana - pentru organizarea
postarilor sau a zilelor de filmare.

Aplicatii pentru branding vizual

Coolors.co - pentru alegerea paletelor de culori.
Fontpair.co - pentru combinarea fonturilor potrivite.
Pinterest - pentru inspiratie vizuala si moodboard-
uri de brand.



Instrumente de promovare si analiza

Instagram Insights - pentru a urmari ce tip de continut
functioneaza.

Meta Business Suite - pentru gestionarea mesajelor,
reclamelor si statisticilor.

Canva Ads Templates - pentru reclame simple si estetice.
ChatGPT - pentru idei de texte, descrieri, mesaje si
planificari de continut.

Tema practica: ,Kitul meu de promovare”
Alege 3 aplicatii din lista de mai sus pe care le vei folosi
constant.

Creeaza o postare completa (imagine + descriere +
hashtaguri) folosind aceste instrumente.

Analizeaza rezultatele dupa o saptamana (interactiuni,
reach, salvari).



Tema de casa:
(scopul nuw este 8¢ ai vipunsuri perfecte , ci sc—ti clarifici directia)

Alege aplicatiile care te ajuta cel mai mult (ex: Canva, CapCut, Snapseed).

Creeaza si publica 7 postari diferite, una pe zi, folosind instrumentele de promovare si
principiile de imagine vizuala din acest capitol.

Postarile pot fi diverse - exemple:

Ziua 1: Prezentarea ta ca nail artist (,,cine sunt si ce ma reprezinta”)

Ziua 2: Povestea brandului tau / valorile tale

Ziua 3: Postare de tip ,in culisele muncii mele”

Ziua 4: Before & after - evidentiaza profesionalismul tau

Ziua b5: Experienta cliente - cum o faci sa se simta speciala

Ziua 6: Recomandare de produs / tips profesional

Ziua 7: Postare de conexiune - un mesaj personal, motivational sau inspirational.
Cerinte:

Pastreaza o linie vizuala unitara (culori, fonturi, ton al mesajului).
Fiecare postare trebuie sa reflecte identitatea brandului tau.



